
 
 

 

 

 

Modulhandbuch  

Bachelor Sportmanagement und Sportkommunikation 
 
 
 
 
 

Deutsche Sporthochschule Köln



 

D 1.1 Grundlagen der Ökonomie  

Kennnummer:  work load 
300 h  

Kreditpunkte 
10 CP  

Studiensemester 
3. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Einführung in die 
Volkswirtschaftslehre (VL) 

b) Einführung in die 
Betriebswirtschaftslehre (VL) 

c) Übung zu BWL und VWL 
Vorlesungen (Üb) 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS 
30 h 

Selbststudium  
 
60 h 
 
60 h 
 
90 h 

Kreditpunkte  
 
3 CP 
 
3 CP 
 
4 CP 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul sollen die Studierenden grundlegendes Wissen der Ökonomie 
erwerben. Sie sollen ein Verständnis für das Problem der Knappheit und das der 
Wahlentscheidung, für welche alternativen Ziele knappe Ressourcen eingesetzt 
werden sollen, erlernen. Dies bedeutet auch das Erlernen des wirtschaftlichen 
Umgangs mit knappen Ressourcen: Mit minimalem Aufwand gegebene Ziele 
erreichen bzw. mit vorhandenen Ressourcen maximale Ziele erreichen. Weiterhin 
erwerben die Studierenden grundlegendes Wissen über die Gestaltung von 
Institutionen, Koordination von arbeitsteiligen Abläufen und Setzen von 
zielfördernden Anreizen.  
Im volkswirtschaftlichen Kontext soll ein Verständnis für die Einflussfaktoren von 
Angebot, Nachfrage, Marktmechanismen und Preisbildung sowie die Kenntnis 
volkswirtschaftlicher Zusammenhänge und volkswirtschaftlicher Kosten-Nutzen-
Analysen erlernt werden. Im betriebswirtschaftlichen Kontext soll Wissen zum 
Handeln im Rahmen der Erfüllung der betriebswirtschaftlichen Funktionen wie 
Beschaffung, Produktion, Absatz, Finanzierung, Personal erworben werden.  

3  Inhalte  
- Volkswirtschaftslehre 
- Betriebswirtschaftslehre 
 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Abgeschlossenes Basisstudium 

6 Prüfungen 
Modulklausur. 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 

D 1.2 Kommunikationswissenschaft I  

Kennnummer:  work load 
240 h  

Kreditpunkte 
8 CP  

Studiensemester 
3. Sem. 

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Publizistik I (VL) 
 
b) Publizistik II (VL) 

 
c) Mediensystem/-Organisation 

(VL) 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS 
30 h 

Selbststudium  
 
60 h 
 
60 h 
 
30 h 

Kreditpunkte  
 
3 CP 
 
3 CP 
 
2 CP 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul werden den Studierenden die theoretischen Grundlagen der 
Kommunikationswissenschaft vermittelt. Sie sollen 
kommunikationswissenschaftliches Basiswissen erlernen und theoretische 
Zusammenhänge verstehen lernen. 
 

3  Inhalte  
o Kommunikationswissenschaft  
o Medienwissenschaft 
o Mediensysteme (national, international) 
o Journalistik 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4  Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5  Teilnahmevoraussetzungen 
Abgeschlossenes Basisstudium 
 

6  Prüfungen 
Modulklausur 
 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 
 

8  Sonstige Informationen  
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

D 1.3 Managementlehre  

Kennnummer:  work load  
240 h  
(90 h, 3. FS) 
(150 h, 4. FS) 

Kreditpunkte  
8 CP  
(3 CP, 3. FS) 
(5 CP, 4. FS) 

Studiensemester 
3. u. 4. Sem.  

Dauer  
2 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Betriebswirtschaftliche 
Perspektive (VL) 

b) Soziologische 
Perspektive (VL) 

c) Psychologische 
Perspektive (VL) 

d) Vertiefendes Seminar 
(SE) 

Kontaktzeit  
 
1 SWS/ 
15 h  
1 SWS/ 
15 h 
1 SWS 
15 h 
2 SWS 
30 h 

Selbststudium  
 
15 h 
 
15 h 
 
15 h 
 
120 h 

Kreditpunkte  
 
1 CP 
 
1 CP 
 
1 CP 
 
5 CP 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul soll das Wissen über die zentralen Aspekte der Managementlehre 
erworben werden. Im vertiefenden Seminar sollen die Studierenden grundlegende 
Zusammenhänge der Managementlehre verstehen lernen. 
 
 

3  Inhalte  
-  betriebswirtschaftliche Aspekte der Managementlehre  
-  soziologische Aspekte der Managementlehre 
-  psychologische Aspekte der Managementlehre 
 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4  Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5  Teilnahmevoraussetzungen 
Abgeschlossenes Basisstudium 

6 Prüfungen 
Modulklausur, Hausarbeit im vertiefenden Seminar  

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

D 1.4 Finanzierung  

Kennnummer:  work load 
300 h  

Kreditpunkte 
10 CP  

Studiensemester 
3. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Rechnungswesen (VL) 
 
b) Finanzierung (VL) 

 
c) Übung zu L Vorlesungen 

(Üb) 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS 
30 h 

Selbststudium  
 
60 h 
 
60 h 
 
90 h 

Kreditpunkte  
 
3 CP 
 
3 CP 
 
4 CP 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul erwerben die Studierenden das Grundlagenwissen des 
Rechnungswesens und der Finanzierung sowie ein vertiefendes Verständnis für 
Zusammenhänge in diesen Bereichen. 
Die Studierenden sollen die Beschaffungswege von Geldmitteln und Kapital kennen 
lernen und in der Lage sein die Dokumentation aller betrieblichen Vorgänge nach 
Kosten-Nutzen-Gesichtspunkten (Rechnungswesen, Leistungs-Kostenrechnung, 
Bilanzierung usw.) zu verstehen. 
 

3  Inhalte  
- Rechnungswesen 
- Finanzierung  
 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Abgeschlossenes Basisstudium 

6  Prüfungen 
Modulklausur 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

D 2.1 Sportökonomie  

Kennnummer:  work load 
240 h  

Kreditpunkte 
8 CP  

Studiensemester 
4. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Sportökonomie (VL) 
 
b) Sportbetriebswirtschaftslehre 

(VL) 
 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
90 h 
 
90 h 
 

Kreditpunkte  
 
4 CP 
 
4 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
Die Studierenden erwerben in diesem Modul Grundlagenwissen der Sportökonomie 
und der Sportbetriebslehre. Sie sollen lernen, sportökonomische und 
sportbetriebswirtschaftliche Grundzusammenhänge zu verstehen und aufbauend 
auf diesem Verständnis, Theorien anwenden zu können. Ziel ist es, dass die 
Studierenden in der Lage sind, die Besonderheiten von Sportgütern, Sportangebot, 
Sportnachfrage, Sportmärkten und Sportinstitutionen sowie den verschiedenen 
Sportorganisationen zu erkennen. 
 

3  Inhalte  
- Sportökonomie 
- Sportbetriebslehre 
 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 1.1 Grundlagen der Ökonomie  

6 Prüfungen 
Mündliche Modulprüfung 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



D 2.2 Marketing  

Kennnummer:  work load  
300 h  
(120 h, 4. FS) 
(180 h, 5. FS) 

Kreditpunkte  
10 CP  
(4 CP, 4. FS) 
(6 CP, 5. FS) 

Studiensemester 
4. u. 5. Sem.  

Dauer  
2 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Einführung ins Marketing 
(VL) 

b) Kommunikationspolitik 
(SE) 

c) Vertiefendes Seminar 
(SE) 

Kontaktzeit  
 
2 SWS/ 
30 h  
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS 
30 h 
 

Selbststudium  
 
90 h 
 
60h 
 
60 h 
 

Kreditpunkte  
 
4 CP 
 
3 CP 
 
3 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul sollen die Studierenden grundlegendes Wissen des Marketings 
erwerben und in ausgewählten Bereichen ein vertiefendes Verständnis für die 
grundlegenden Zusammenhänge des Marketings erlernen. Sie sollen die zentrale 
Bedeutung der Markt- bzw. Kundenorientierung erkennen und verinnerlichen 
(Marketingphilosophie) sowie weiterhin lernen, wie man effektiv Informationen 
beschafft. Die Studierenden lernen die Grundzüge der analytischen 
Betrachtungsweise der Marktforschung kennen. Weiterhin lernen sie die 
Instrumente des Marketings wie Produktpolitik, Preispolitik, Kommunikationspolitik  
und Distributionspolitik kennen 
 

3  Inhalte  
- Grundlagen des Marketing 
- Kommunikationspolitik    
- ausgewählte Vertiefungsthemen des Marketing aus den Bereichen 

Sachgütermarketing, Handelsmarketing, Markenmanagement, 
Eventmarketing, Management von Produktinnovationen etc.   

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5  Teilnahmevoraussetzungen 
Abgeschlossenes Basisstudium 

6  Prüfungen 
Modulklausur, Hausarbeiten in den Seminaren  

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



D 2.3 Sport-/Medienrecht  

Kennnummer:  work load 
120 h  

Kreditpunkte 
4 CP  

Studiensemester 
4. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Sportrecht (VL) 
 
b) Medienrecht (VL) 

 
c) Vertiefendes Seminar (SE) 

Kontaktzeit 
 
1 SWS/ 
15 h  
1 SWS/ 
15 h 
2 SWS 
30 h 

Selbststudium  
 
15 h 
 
15 h 
 
30 h 

Kreditpunkte  
 
1 CP 
 
1 CP 
 
2 CP 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul soll grundlegendes Wissen in den Bereichen des Sport- und 
Medienrechts erlernt werden. Neben dem Wissen über sport- und medienrechtliche 
Sachverhalte steht insbesondere im vertiefenden Seminar im Vordergrund, dass die 
Studierenden sport- und medienrechtliche Zusammenhänge verstehen lernen und 
rechtliche Sachverhalte strukturiert und systematisch bearbeiten können.  
 

3  Inhalte  
- Sportrecht 
-  Medienrecht 
-  vertiefende Anwendungsfälle 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4  Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Abgeschlossenes Basisstudium 

6  Prüfungen 
Modulklausur 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

D 2.4 Kommunikation II  

Kennnummer:  work load 
240 h  

Kreditpunkte 
8 CP  

Studiensemester 
4. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) PR/Organisationskommunika
tion (SE) 

 
b) Ausgewählte Felder der 

Kommunikations- und 
Marktforschung (Ü) 

 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
90 h 
 
 
90 h 
 

Kreditpunkte  
 
4 CP 
 
 
4 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul sollen die Studierenden für den Sport und sein Management 
besonders relevante Felder der angewandten Kommunikation kennen lernen. Dabei 
handelt es sich um Organisationskommunikation, PR, Werbung, Methoden und 
Anwendungen des wissenschaftlichen Arbeitens in der Kommunikations- und 
Marktforschung im Sport.  
 

3  Inhalte  
o Marktforschung 
o Rahmenbedingungen der Kommunikation in Mediengesellschaften 
o PR, Öffentlichkeitsarbeit und Werbung 
o Kommunikation von profit- und non-profitorientierten Organisationen 
o Allgemeine Kommunikationsforschung 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 1.2 Kommunikation I  

6 Prüfungen 
Modulklausur, je eine Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
D PV 1 Sportökonomie/Sportmanagement II, 
internationale Orientierung 

 

Kennnummer:  work load 
180 h  

Kreditpunkte 
6 CP  

Studiensemester 
5. oder 6. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Anlagenmanagement (SE) 
 
b) Human Ressource 

Management (SE) 
 

c) Veranstaltungsmanagement 
(SE) 

 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
30 h 
 
 
30 h 
 
30 
 

Kreditpunkte  
 
2 CP 
 
 
2 CP 
 
2 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
Aufbauend auf dem Wissen aus dem Modul Management  wird in diesem Modul 
von den Studierenden die Anwendung dieses Wissens auf die Bereiche des 
sportspezifischen Anlagen-, Human Ressource und Veranstaltungsmanagements 
erlernt. Weiterhin soll in diesem Modul von den Studierenden die 
sportmanagementspezifische Fachterminologie in der englischen Sprache erlernt 
werden.  
 

3  Inhalte  
o - Anlagenmanagement  
o - Human Ressource Management  
o  Veranstaltungsmanagement 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Profilvertiefendes Modul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 
Es müssen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert 
werden. Die Studierenden haben die Möglichkeit, sich thematisch individuell zu 
vertiefen. 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 1.3 Management 

6 Prüfungen 
Modulprüfung, Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



D PV 2 Finanzierung im Sport  

Kennnummer:  work load 
180 h  

Kreditpunkte 
6 CP  

Studiensemester 
5. oder 6. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Rechnungslegung und 
Finanzierung im Sport (SE) 

 
b) Existenzgründung (SE) 

 
c) Unternehmensspiel (LÜ) 

 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
30 h 
 
 
30 h 
 
30 
 

Kreditpunkte  
 
2 CP 
 
 
2 CP 
 
2 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
Ziel des Moduls ist der Erwerb der Fähigkeit, wissensbasierte, rationale 
Managemententscheidungen im Bereich der Finanzierung zu treffen.  
 

3  Inhalte  
o - Rechnungslegung und Finanzierung im Sport 
o  Existenzgründung  
o  Unternehmensspiel 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Profilvertiefendes Modul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 
Es müssen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert 
werden. Die Studierenden haben die Möglichkeit, sich thematisch individuell zu 
vertiefen. 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 1.4 Finanzierung 

6 Prüfungen 
Modulprüfung, Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

D PV 3 Sportmarketing  

Kennnummer:  work load 
180 h  

Kreditpunkte 
6 CP  

Studiensemester 
5. oder 6. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Sportmärkte und Branchen 
(SE) 

 
b) Sportmarketing (SE) 

 
c) Kommunale und regionale 

Sportentwicklungsplanung  
(SE) 

 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
30 h 
 
 
30 h 
 
30 
 

Kreditpunkte  
 
2 CP 
 
 
2 CP 
 
2 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
Auf der Basis von detailliertem Wissen über Sportmärkte sollen die Studierenden 
erlernen, wie dieses Wissen bei der Entscheidungsfindung im Bereich des 
Sportmarketings und der Sportentwicklungsplanung genutzt wird.  
 
 

3  Inhalte  
o - Sportmärkte und –branchen  
o - Sportmarketing  
o  Kommunale und   regionale Sportentwicklungsplanung 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Profilvertiefendes Modul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 
Es müssen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert 
werden. Die Studierenden haben die Möglichkeit, sich thematisch individuell zu 
vertiefen. 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
 

6 Prüfungen 
Modulprüfung, Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



D PV 4 Sportkommunikation  

Kennnummer:  work load 
180 h  

Kreditpunkte 
6 CP  

Studiensemester 
5. oder 6. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Sport in den Medien (SE) 
 
b) Präsentation von Sport in 

Medien (SE) 
 

c) Sportjournalismus  (SE) 
 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
30 h 
 
 
30 h 
 
30 
 

Kreditpunkte  
 
2 CP 
 
 
2 CP 
 
2 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
Aufbauend auf dem Wissen aus dem Modul Kommunikation I wird in diesem Modul 
von den Studierenden die Anwendung dieses Wissens auf die Bereiche der 
Sportpublizistik erlernt. Dabei sollen die Abhängigkeiten zwischen Sport und 
Medien, die sportspezifischen Präsentationsmöglichkeiten sowie die Aufgaben, 
Anforderungen und Berufsfelder von Sportjournalisten kennen gelernt werden. 
 

3  Inhalte  
o Nutzung und Wirkung von Sport in den Medien 
o Sportjournalismus 
o Sportangebote in den Medien 
o Übertragungsrechte 
o Visuelle, non-verbale Kommunikation 
o Mediengestaltung 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Profilvertiefendes Modul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 
Es müssen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert 
werden. Die Studierenden haben die Möglichkeit, sich thematisch individuell zu 
vertiefen. 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 1.2 Kommunikation I 

6 Prüfungen 
Modulprüfung, Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



D PV 5 Medienwirtschaft  

Kennnummer:  work load 
180 h  

Kreditpunkte 
6 CP  

Studiensemester 
5. oder 6. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Sportwerbung (SE) 
 
b) Ausgewählte Felder der 

Medienökonomie (SE) 
 

c) Ausgewählte Felder der 
Medienwirtschaft  (SE) 

 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
30 h 
 
 
30 h 
 
30 
 

Kreditpunkte  
 
2 CP 
 
 
2 CP 
 
2 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
Auf der Basis von medienrechtlichen, ökonomischen und 
kommunikationswissenschaftlichen Grundlagen sollen die Studenten in diesem 
Modul vertiefende Kenntnisse über sportspezifische, medienökonomische und 
medienwirtschaftliche Aspekte erlangen. 
  

3  Inhalte  
o Ökonomische Aspekte des Mediensports 
o Medienmanagement  
o Medienmarketing 
o Medienökonomie 
o Medienwirtschaftliche Aspekte im Bereich Sport 

  
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Profilvertiefendes Modul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 
Es müssen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert 
werden. Die Studierenden haben die Möglichkeit, sich thematisch individuell zu 
vertiefen. 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 2.3 Sport-/Medienrecht 

6 Prüfungen 
Modulprüfung, Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

D PV 6 Medienangebote und -wirkungen  

Kennnummer:  work load 
180 h  

Kreditpunkte 
6 CP  

Studiensemester 
5. oder 6. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Medieninhaltsforschung (SE) 
 
b) Kommunikatorforschung 

(SE) 
 

c) Rezipienten- und 
Wirkungsforschung  (SE) 

 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
30 h 
 
 
30 h 
 
30 
 

Kreditpunkte  
 
2 CP 
 
 
2 CP 
 
2 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
Aufbauend auf dem Modul Kommunikation I sollen die Studierenden in diesem 
Modul vertiefende Kenntnisse über die Kommunikatorforschung, die 
Medieninhaltsforschung sowie die Rezipienten- und Wirkungsforschung erlangen. 
 

3  Inhalte  
o allgemeine Kommunikatorforschung 
o  allgemeine Medieninhaltsforschung 
o  allgemeine Rezipienten- und Wirkungsforschung 
o sportspezifische Anwendungen der Kommunikatorforschung 
o  sportspezifische Anwendungen der Medieninhaltsforschung 
o sportspezifische Anwendungen der Rezipienten- und Wirkungsforschung 

  
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Profilvertiefendes Modul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 
Es müssen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert 
werden. Die Studierenden haben die Möglichkeit, sich thematisch individuell zu 
vertiefen. 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 1.2 Kommunikation I 

6 Prüfungen 
Modulprüfung, Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

D 3.1 Sportmanagement  

Kennnummer:  work load 
120 h  

Kreditpunkte 
4 CP  

Studiensemester 
5. Sem  

Dauer  
1 Semester  

1  Lehrveranstaltungen 
 

a) Sportmanagement (SE) 
 
c) Vor- und Nachbereitung des 

Praktikums (Se) 
 

Kontaktzeit 
 
2 SWS/ 
30 h  
 
2 SWS/ 
30 h 
 

Selbststudium  
 
30 h 
 
 
30 h 
 

Kreditpunkte  
 
2 CP 
 
 
2 CP 
 

2  Qualifikationsziele 
In diesem Modul lernen die Studierenden ein Verständnis für die Besonderheiten 
des Managements im Sport kennen und sie lernen auf der Basis der reflektierten 
Erfahrungen des Praktikums die Anwendung von Management im Sport.   
 

3  Inhalte  
o Sportmanagement 
o  Praktikumsvor- und -nachbereitung 

 
Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist 
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen. 

 
4 Verwendbarkeit des Moduls 

Pflichtmodul für den Bachelorstudiengang Sportmanagement und 
Sportkommunikation 

5 Teilnahmevoraussetzungen 
Modul D 1.3 Managementlehre 

6 Prüfungen 
Modulklausur, je eine Hausarbeit 

7  Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende  
 

8  Sonstige Informationen  

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


