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Modulhandbuch

Bachelor Sportmanagement und Sportkommunikation



D 1.1 Grundlagen der Okonomie

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
300 h 10 CP 3. Sem 1 Semester
Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte

a) Einfihrung in die 2 SWS/ 60 h 3CP
Volkswirtschaftslehre (VL) 30 h

b) Einfiihrung in die 2 SWS/ 60 h 3CP
Betriebswirtschaftslehre (VL) | 30 h

c) Ubung zu BWL und VWL 2 SWS 90 h 4CP
Vorlesungen (Ub) 30h

Qualifikationsziele

In diesem Modul sollen die Studierenden grundlegendes Wissen der Okonomie
erwerben. Sie sollen ein Verstandnis fur das Problem der Knappheit und das der
Wahlentscheidung, fur welche alternativen Ziele knappe Ressourcen eingesetzt
werden sollen, erlernen. Dies bedeutet auch das Erlernen des wirtschaftlichen
Umgangs mit knappen Ressourcen: Mit minimalem Aufwand gegebene Ziele
erreichen bzw. mit vorhandenen Ressourcen maximale Ziele erreichen. Weiterhin
erwerben die Studierenden grundlegendes Wissen Uber die Gestaltung von
Institutionen, Koordination von arbeitsteiligen Ablaufen und Setzen von
zielfordernden Anreizen.

Im volkswirtschaftlichen Kontext soll ein Verstandnis fur die Einflussfaktoren von
Angebot, Nachfrage, Marktmechanismen und Preisbildung sowie die Kenntnis
volkswirtschaftlicher Zusammenhange und volkswirtschaftlicher Kosten-Nutzen-
Analysen erlernt werden. Im betriebswirtschaftlichen Kontext soll Wissen zum
Handeln im Rahmen der Erflllung der betriebswirtschaftlichen Funktionen wie
Beschaffung, Produktion, Absatz, Finanzierung, Personal erworben werden.

Inhalte
- Volkswirtschaftslehre
- Betriebswirtschaftslehre

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu enthehmen.

Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fur den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Teilnahmevoraussetzungen
Abgeschlossenes Basisstudium

Prufungen
Modulklausur.

Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

Sonstige Informationen




gang: sportmanagement und Sportkommunikation
WModultitel: Grundlagen der Okonomie
Veransta!tungst:te! Einfahrung in die Volkswirtschafisiehre
AUET Zuferenbendessompetenzen
In der Worlezung enwethen die Studierenden grundle gendes Mizzen der dkonomizchen Theone. Dabei zoll
ein Verstandniz fiir mikrodkonomizche 2uzammenhdnge, inshezondere zwizchen Ressourncen und Kozten,

Produktion und Glitem, Markten und Preizen, Angebot und Machfrage, Einkommen und Gewinn ed ernt
uerden.

- Bedirnisse, Badar, Giter, Knappheit

- Wolkswirtschaftliche Produktionsfaktoren, Arbeitsteilung

- Lenkungs- und Allokationsproblems
- Witschaftsordnungen und Wirtschaftssysteme

- Theorie der Gitermnachirage

- Theorie des Glterangebots

- Markte und Preishildung

- Wirschaftkreislauf und Volkswitschaftliche Gesamtrechnung

- Grundzige der Wirtschaftspolitik




sportmanagement und Sportkommunikation

Modultitel: Grundlagen der Okonomie

Veranstaltungstite!l: Einfiihrung in die Betriebswirtschafislehre
Dauer u. Zulen e endeiempeLenzen

Die Yodesung dient dem Enmerh won grundlegendem Wizszen der Betiehaitschattslehre. Somit lernen
die Studierenden in diezer YWeranzstaltung das Handeln i Rahmen der Edillung der
betriebzwitzc hafichen Furkfionen kennen.

- Die Unternehmung als Gegenstand der Betrniebswirtschaftslehre
- Marktunwollkommenheiten und die Existenz von Linternehmungen
- Betriebstypen

- Unternehmensverdassungen und Rechisformen, Kooperationsformen
- Grundlagen der betrieblichen Efolgsmessung
- Funktionshereiche won Unternehmen

- Betriebliche Produktionsfaktoren
- Entscheidungsfindung in Unternehmen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation

Modultitel: Grundlagen der Okonomie

Veransta.‘tungsme.' Ubung zu BWL und VWL Vorlesungen
FMETRL ZUrern e e el ompeLerizen)

In der Ubung sollen die Studierenden die Kenntnisse, die in den beiden
Worlesungen (WMYLBWL) erworben wurden, vertiefend einiben, damit sich ihr
Werstdndnis fir grundlegende dkonomische Zusammenhinge festigt

Ub

zentrale Inhaltsbereiche

Lsszie ] Vorl, VWL
zungen | und BWL

SprAchEs D

Die Inhalte stimmen mit den beiden korrespondierenden Yorlesungen
Uberein.




D 1.2 Kommunikationswissenschaft |

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
240 h 8 CP 3. Sem. 1 Semester
Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Publizistik 1 (VL) 2 SWS/ 60 h 3CP
30h
b) Publizistik 11 (VL) 2 SWs/ 60 h 3CP
30 h
c) Mediensystem/-Organisation | 2 SWS 30 h 2CP
(VL) 30h

Qualifikationsziele

In diesem Modul werden den Studierenden die theoretischen Grundlagen der
Kommunikationswissenschaft vermittelt. Sie sollen
kommunikationswissenschaftliches Basiswissen erlernen und theoretische
Zusammenhange verstehen lernen.

Inhalte
o Kommunikationswissenschaft
0 Medienwissenschaft
o0 Mediensysteme (national, international)
o Journalistik

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu enthehmen.

Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Teilnahmevoraussetzungen
Abgeschlossenes Basisstudium

Prufungen
Modulklausur

Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportrmanagement und Sportkommunikation
Modultitel: Kommunikationswissenschaft |
Veranstaltungst:te! Grundfagen der Publizistik |

Al ZUenrerbendeompetenzen)

Die Studenten sallen erler nen, das Fach histarisch und wissenschaftich zu werarten,
komrnunikations-wissenschaftliche Probleme zu erkennen und abgeleitete Fragestellungen
den betreffenden Forschungsfeldern zuordnen zu kinnen.

ZentialeNhhaltsBEreiehe

- Gegenstand des Faches

- Historische Entwicklung des Fachs
- Das Lehr- und Forschungsfeld

- Theoretische Ansitze

- Grundbegriffe der Kommunikation (Kommunikation/
Massenkommunikation)
- Kommunikator- § Journalismusforschung

- Medieninhalts- ¢ Mediznaussagenforschung
- Medienforschung
- Rezipientenforschung




Bachelorstudiengang: sportmanagement und Sportkommunikation
Wodultitel: Kommunikationswissenschaft |
Veranstaltungstitel: Grundlagen der Publizistik i}

aersins

o B )

H fiak Die Teilnehmer sollen die verschiedenen Perspektiven und Nachbardisziplinen
' e einer interdisziplingr ausgernchteten Kommunikationswissenschaft kennen
lernen, Zusammenhings verstehen und sich interdisziplindres Denken zu eigen
machen.

ZenbalENBhaItEEreiche

- EMY als interdizziplindre Sozialwissenschaft
- Poltologische Aspekte der KWW
- Psychologisch Aspekte der EAMY

- Soziologische Aspekie der KWWY
- Dkonomische Aspekte der KW
- Bildwissenschaftliche Aspekie der KWWY
- Linguistizche Aspekte der KWWY

- Empirische Forschungstechniken (Methoden)
- Massenmedium, Gesellzchaft und sozialer Wandel
- dournalismusforschung

- Machrichtenauswahl
- Internationale Kormmunikation




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
Modultitel: Kommunikationswissenschaft |
Veranstaltungstitel: Mediensystem/-organisation

Dauer u. U eTreniyend eKﬂmpE terzer

Die Lehrveranstaltung zielt darauf ab, dass die Studierenden ein grundlegendes
Werstandnis for Funktionen und Strukturen von Mediensystemen und —

organisationen erlermen.

- Geschichte der Massenmedien

- Bigengesetzlichketen der Medien
- Medienstrukturen in Deutschland
- Qrganisationstormen der Massenmedien

- Pregzeweszen in Deutschland

- Rundfunkwesen in Deutschland

- Dig neusn Medien in Deutschland

- Medien, Politik und mediale Politikvermittiung
- Finanzierung der Medien

- Medium — Dignste — Diensteanbister




D 1.3 Managementlehre

Kennnummer: work load Kreditpunkte Studiensemester | Dauer
240 h 8 CP 3. u. 4. Sem. 2 Semester
(90 h, 3. FS) (3CP, 3. FS)
(150 h, 4. FS) | (5CP, 4. FS)
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit Selbststudium | Kreditpunkte
a) Betriebswirtschaftliche 1 SWS/ 15h 1CP
Perspektive (VL) 15h
b) Soziologische 1 SWS/ 15h 1CP
Perspektive (VL) 15h
¢) Psychologische 1SWs 15h 1CpP
Perspektive (VL) 15h
d) Vertiefendes Seminar 2 SWS 120 h 5CP

2 | Qualifikationsziele

In diesem Modul soll das Wissen Uber die zentralen Aspekte der Managementlehre
erworben werden. Im vertiefenden Seminar sollen die Studierenden grundlegende
Zusammenhange der Managementlehre verstehen lernen.

3 | Inhalte

- betriebswirtschaftliche Aspekte der Managementlehre
- soziologische Aspekte der Managementlehre

- psychologische Aspekte der Managementlehre

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Abgeschlossenes Basisstudium

6 | Prifungen
Modulklausur, Hausarbeit im vertiefenden Seminar

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




sportmanagement und Sportkommunikation
Wodultitel: Managementlehre
Veranstaltungstitel: Betriebswirtschaftliche Perspektive
DANBTRLIS IHENSOIMPEIEZEN)

In der Worlesung erwerbien die Studierenden grundlegendes issen der Managementlehre spezial
der Managementunktionen und der Managementrollen. Samit lernen die Studierenden die
zentralen Managementiunkiionan und die Einsatméglichkeiten werschiedener
Managemerttechniken kennen.

- Manager, Management und Managementlehre, Managementrollen und
Managementiunktionen

- Grundlagen der Planung, Planungstechniken
- Grundlagen der Entscheidungsfindung
- Grundlagen des Organisierens, Organisationsmethoden

- Techniken des Personalmanagements

- Grundlagen der Kontrolle und des Contralling

- Management des Wandels und von Innovationen
- Management der Unternehmenskultur

- Strategiekonzepte der Unternehmenstihrung
- - Internationales Management

LEetirende: - Wetthewebsanalysen




Bachelorstudiengang: Spo d Sportkommunikation
Wodultitel: Managementlehre
Veranstaltungstitel: Sazmlogwche F’e:spektwe

Daueru ]

1M

In diesemn Serminar erwerben die Studierenden grundlegendes Wissen der Theorien der
Organisationssoziologie. Die Studierenden lernen den Aufbau von und die Ablaufein
Organisationen aus verschiedenen wissenschaftichen Perspekiven kennen.

- Organisationstheorien (2. B. situat. Ansatz, systhemtheoretisch-kybermetische
Ansitze, entscheidungsorientierte Ansatze etc.)

- Ziele, Effektivitit und Effizienz von Organisationen

- Organisationsstruktur, Organisatonsche Differenzierung und Integration

- Organization und Urmnielt
- Organisationskultur

- Organisationslernen

- Organisationsprozesse

- Organisationswandel




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
WModultitel: Managementlehre
Veransta.'tungsntel Fsychologische Perspektive

AT Zulerwenhend el sompetenzen

In dieser Vorlesung enwerben die Studierenden Grundlagenwissen der Organisationsp sychologie
(organizational behawiar). Die Studierenden lernen Lrsache und Wirkungen von individuelem und
gruppenspeziischen Werhatten sowie das YWerhalten in Flhrungsposiionen kennen.

b By Modul & 2 der
iQEUI]Q_:.ETI? | Bazics

Spraahe -Werhalten von Individuen
: -Werhalten van Gruppen

- Teambildung

- Gruppendynamik, Gruppenentscheidungen
- Fihrung in Crganisationen,

- Flihrungstypen

- Fihrungstheonen
- Organisationsentwicklung




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
IModultitel: Managementlehre
Veranstaltungstitel: vertiefendes Seminar

Ik zugrw.erbendeﬂﬂmpetenzen

In diezem Seminar wird das Werstdndniz fiir managementspezfizche Thermen werieft. Die Studierenden
entickeln ein Werstandniz fiir Manaoementprobleme in speziellen Themengehieten, Ez merden
Therenzsc hivemunkte hehandelt, die sich auf zpezielle Witschaftefelder oder auf spezielle

Funktionzhereiche beziehen. Durch Gruppenarbeit und die zu prazsentierenden Emebnizze werden die
Se Schliizzelgualifikationen des Tearmuorking, Redens, Prézentierens und Modenerens edernt.

Die drei
Worlesungen des
Mloduls

D - Arbeiten im Team

- protessionelles Reden, Modeneren und Prasentieren
- Untemehmensstrategien
- Controlling

- Planung

- Management in NFO's

- Management in Dienstleistungsbetrieben
- Management in Medienunternehmen




D 1.4 Finanzierung

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
300 h 10 CP 3. Sem 1 Semester
Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Rechnungswesen (VL) 2 SWS/ 60 h 3CP
30h
b) Finanzierung (VL) 2 SWS/ 60 h 3CP
30h
c) Ubung zu L Vorlesungen 2 SWS 90 h 4 CP
(Ub) 30h

Quialifikationsziele

In diesem Modul erwerben die Studierenden das Grundlagenwissen des
Rechnungswesens und der Finanzierung sowie ein vertiefendes Verstandnis fur
Zusammenhange in diesen Bereichen.

Die Studierenden sollen die Beschaffungswege von Geldmitteln und Kapital kennen
lernen und in der Lage sein die Dokumentation aller betrieblichen Vorgénge nach
Kosten-Nutzen-Gesichtspunkten (Rechnungswesen, Leistungs-Kostenrechnung,
Bilanzierung usw.) zu verstehen.

Inhalte
- Rechnungswesen
- Finanzierung

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fur den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Teilnahmevoraussetzungen
Abgeschlossenes Basisstudium

Prifungen
Modulklausur

Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

Sonstige Informationen




sportmanagement und Sportkommunikation
[Wodultitel: Finanzierung
Veranstaltungstitel: Rechhungswesen
Dauer u, ZulerenendeN o mpetenzen

|+ Es soll das Grundlagenwissen des Rechnungswesens erworben werden. Dazu z3hlt das
Wis=en dber die technischen Urmnsetzung von Rechnungslegungsworschriften und auch
Wis=en dber die Interpretation und Gber das Einbringen won Informationen des
Rechnungswesens in den MWanagemeniprozess. Somit lernen die Studierenden
inshesandere methadisches und systernatisches Arbeiten kennen.

- Systerntische und methodische Dokumentation betrieblicher Vorgénge
- Aufgaben und Gliederung des intermen und externen Rechnungswesens
- Publikationsrechnung

- kosten- und Leistungsrechnung,

- Ein-Auszahlungsrechnung,

- Ein-Ausgabenrechung,

- Errag-Autwandsrechnung

- Steuerliche Gewinnermittiung

- - Inwentur, Bilanz
LEehEnde - System der doppelten Buchfithrung, Kontenrahmen, Kontenplan




Bachelorstudiengang: sportmanagement und Sportkommunikation
Modultitel: Finanzierung
Veranstaltungstite!l: Finanzierung

e et eSO mpELenzZen)

Es soll das Grundlagenwissen des Finanzierungsmanagerments erlernt werden. Dazu z3hit
das Wissen dber die technische Umsetzung won Finanzierungsrechnungen und auch ber
die Interpretation und das Einbringen von Infarmationen der Finanzierung in den
Managementprozess. Somit erlernen die Studierenden die Schlisselgualifikationen des
Beschaffens und Werwertens won Infarmationen.

Vorausset ZentialeInhalisheTeiche!
Zingen|

- Beschaffen und Yerwerten won finanzierungsrelevanten Infarmationen
- Gegenstand und Aufgaben der Finanzwirtschaft

- Finanzierungsarten

- Inwestiionsarten

- Zahlungsvorgange
- Finanzierungstitel und Finanzierungsmarkie

- Bewertungsmethoden, Finanzanalyse, statische und dynamische Investiionsrechnung
- Investiions- und Finanzierungsplanung
- Inwestiions- und Finanzierungskontrolle
- Finanzierungspolitik
- Risikornanagernent
rehrende - Analyse won Wermigensstrukduren




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
[Wodultitel: Finanzierung
Veranstaltungstitel: Ubung zu Rechnungswesen und Finanzierung
DANEr ZulenveTendeNcompeterzen
Hﬁuﬁgkeﬂ: : In der fallstudienorientierten Ubung wird der Einsatz der grundlegenden

Techniken des Rechnungswesens und der Finanzigrung erlemt und somit ein
Werstandnis fiir deren Einsatzmdglichkeiten geschaffen.

Ub

T Zentralelntaltshereiche

U HQEH des Moduls

Uie Inhalte stimmen mit den beiden korrespondierenden Yorlesungen dbersin,




D 2.1 Sportokonomie

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
240 h 8 CP 4. Sem 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Sportékonomie (VL) 2 SWS/ 90 h 4 CP
30h
b) Sportbetriebswirtschaftslehre | 2 SWS/ 90 h 4CP
(VL) 30h

2 | Qualifikationsziele

Die Studierenden erwerben in diesem Modul Grundlagenwissen der Sportbkonomie
und der Sportbetriebslehre. Sie sollen lernen, sportdkonomische und
sportbetriebswirtschaftliche Grundzusammenhénge zu verstehen und aufbauend
auf diesem Verstandnis, Theorien anwenden zu kénnen. Ziel ist es, dass die
Studierenden in der Lage sind, die Besonderheiten von Sportgutern, Sportangebot,
Sportnachfrage, Sportmarkten und Sportinstitutionen sowie den verschiedenen
Sportorganisationen zu erkennen.

3 | Inhalte
- Sportékonomie
- Sportbetriebslehre

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 1.1 Grundlagen der Okonomie

6 | Prifungen
Mindliche Modulprifung

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




tachelorstudiengang: Sportmanagement und sportkommunikation
IModultitel: Sportokonomie |
Veranstaltungstitel: Sportéhkonomie

it ZulenveTendeNcompeterzen

I der Worlesung enmetben die Studierenden Grundkennthizze Gber die volkswidschafichen Aapekte der
Sportikonomie. Ael izt es, den Studierenden einen Uberblick dber die Bezonderheiten wan Sporty dtern,
Sporfangehot, Sporhachfrage, Sporfndkten und Sportinstitutionen im YWergleich 2u einer einfachen
einfiihrenden volksmitechafichen Analrze zu vermitten und zie damitin die Lage zu werzetzen,
dkonomische Thearien auf den Sport anzumenden.

v@ 55 Et Mndul:ﬁmr‘dlgm der
Zunge n_ Qkoromis

Relewvanz
Entwicklungsstand
Sportbranchen

Frodukte

Machfrage, Angebot, Markte

Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung
Mutzen-Kosten-Analyse
Institutionenwahl-Theorie,
MPO-Theorie

L Property-Rights-Theorie, Transaktionskosten-Theorie, Agency-Theorie
Eetirende =




- Sportmanagement und Sportkommunikation
[Modultitel: Sportékonomie |
Veranstaltungstitel: Sportbhetriebslehre

Zirererbendetkompetenzen

Die Yorlesung dient dazu, dass die Studierenden sinen Uberblick iber
betriehswirtschaftliche Aspekie der Sportdkonomie erhalten. Dazu sollen die Studierenden
die Fahigkeit erlangen, die Besonderheiten won Spartarganisationen im Yergleich zur
Industriebetrieben zu erkennen sowie betriehswirtschaftliche Theorien auf

Bportorganis aionen anzuwenden.

il e il

Modul Gnardiagen der
Gkonomie

Sporbetriebswirtschafts- und —managementlehre

Besonderheiten des Sportvereing (Zele und Produkte, Crganisationsstruktur,
Finanzierung, Personal, Urmelt),

Sonstige Besonderheten von Sporhetrieben (Dienstleistungshetriebe,
Kleinbetriebe, kommunale Sportvenwaltungen),

Kommerzialisierung (Uberblick iiber Entwicklung, Bedeutung, Problems und
Trends verschiedensr Branchen des aktiven und passien Spors).




D 2.2 Marketing

Kennnummer: work load Kreditpunkte Studiensemester | Dauer
300 h 10 CP 4. u.5. Sem. 2 Semester
(120 h,4.FS) | (4 CP, 4. FS)
(180 h,5.FS) | (6 CP, 5. FS)
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit Selbststudium | Kreditpunkte
a) Einfihrung ins Marketing | 2 SWS/ 90 h 4 CP
(VL) 30h
b) Kommunikationspolitik | 2 SWS/ 60h 3CP
(SE) 30 h
c) Vertiefendes Seminar 2 SWS 60 h 3CP
(SE) 30 h

2 | Qualifikationsziele

In diesem Modul sollen die Studierenden grundlegendes Wissen des Marketings
erwerben und in ausgewahlten Bereichen ein vertiefendes Verstandnis fir die
grundlegenden Zusammenhange des Marketings erlernen. Sie sollen die zentrale
Bedeutung der Markt- bzw. Kundenorientierung erkennen und verinnerlichen
(Marketingphilosophie) sowie weiterhin lernen, wie man effektiv Informationen
beschafft. Die Studierenden lernen die Grundzlge der analytischen
Betrachtungsweise der Marktforschung kennen. Weiterhin lernen sie die
Instrumente des Marketings wie Produktpolitik, Preispolitik, Kommunikationspolitik
und Distributionspolitik kennen

3 | Inhalte

Grundlagen des Marketing
Kommunikationspolitik
ausgewabhlte Vertiefungsthemen des Marketing aus den Bereichen
Sachgutermarketing, Handelsmarketing, Markenmanagement,
Eventmarketing, Management von Produktinnovationen etc.

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls

Pflichtmodul fur den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

5 | Teilnahmevoraussetzungen

Abgeschlossenes Basisstudium

6 | Prifungen
Modulklausur, Hausarbeiten in den Seminaren

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
[odultitel: Marketing
Veranstaltungstitel: Einfihrung ins Marketing

Dauer u, LI e e e eSO P ELeTTZeN!

Die Studierenden sollen einen Uberblick Ober die zentralen Aspekte des Marketings erhatten. Sie
sollen die zenfrale Bedeutung der Markt und Kundenarientierung erkennen und verinnelichen
sowie die zentralen Instruments des Marketings kennen lernen.

- Begrifiliche und konzeptionelle Grundlagen
- Informationsgrundlagen des Marketing

- Marktforschung

- Konsumverhaltensforschung

- Marktsegmentierung

- Strategisches Marketing

- Produktpoltik, Preispolitik, Kommunikationspaolitik, Distibutionspolitik
- Marketing-Flanung
- Marketing-Kontrolle.




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und sportkommunikation
[Wodultitel: Marketing
Veranstaltungstitel: Kommunikationspolitik

[Damerus ZUrerrerendes

Die Studierenden sollen durch diese Weranstaltung einen veriefenden Einkblick i die
Kommunikationspolitik erbatten und sollen ein Verstandnis flir die Einsetzbarkeit verschiedener
kommunikationspolitizcher Maknahmen erlernen. In Gruppenarbeit erlernen sie effekfves
Tearmwark und das Beschaffen wvon Informationen sowie deren prasentationsgerechte
Aufarbeiting.

Plodul & 2 der
Bazics

- Tearnwark, Infarmationsheschaffung, Prasentationstechniken
- Entwicklungs phasen der Kormmunikatonspolitk
- Wernetzung und integrierte Kormmunikation

- Kommunikations politische Ziele
- Kornrmunikations politische Strategien
- Kornrmunikations politische Planung

- Kontrolle kormnmunikatonspolitsicher Malinahmen

- Fommunikations palitisshe Waltnabmen (Werbung, Werkautsforderung, DirectMarketing,
Cffentlichkeitsarbeit (Public Relations), Sponsaring, Persinlicher Werkauf, Messen und
Ausstellungen, Event-Marketing, Placernent, ProductPublicity, Kundenclubs, Mitarbeiter-
Kommunikation, above-the-line- Instumente, below-the-line-Instumente)




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
[adultitel: Marketing
Veranstaltungstitel: ver tlefendes Seminar

'E'J'rh}drfh e e b H e b mpetenzen

F . I dmsem veiefenden Seminar werden iher die Bearbeitung farketings pezifizcher Thetmen die
e LJ”;J #lr- Schliizzelgualifkationen des Prisentierens und Modererens ederrt. Inhaltich lernen die Stadierenden
: en sicheren Lmgang mit Marketingproblemen in speziellen Themengehieten. Es ist daz Verstindniz flir
d h L it hlark et bl ller Th hieten. Ez izt das Yerstindnis {

HF ﬁ TiE f: 4 Zuzammenhinge mit hesonderer Bedeuting fir den Sport zu veriefen, die zich auf speziells
i ;5 L_E.E; ' LJ Se Produktfelder od er auf spezielle Instrurmente heziehen.
finastyp:

*#]LE‘BJ-EJQFJ

Norausset IR, Zentralelnhaltsherneie ﬂ.—'
ZURGEn Basics

- Techniken des Prasentierens und Moderierens

- Dignstleistungsmarketing (Systematisierungsansitze fir Dienstleitungen,
Terminologie, Marketingrelewanz der Leistungsbereitschaft und der Integration
des externen Fakiors, Besonderheiten des Absatzes fir Dienstleistungen,
standardisierung von Dienstieistungen, Produkidiffierenzierung bei
Dienstleistungen, Markierung von Dienstleistungen, Dienstleistungsqualitat,
Besonderheiten des Produktionsprozesses von Dienstletungen)

- Sachgitermarketing
- Handelsmarketing

- Markenmanagement
- Bventmarketing

LLetrende:

- Management von Produktinnowvationen




D 2.3 Sport-/Medienrecht

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
120 h 4 CP 4. Sem 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Sportrecht (VL) 158;1/VS/ 15h 1CP
b) Medienrecht (VL) 158;1/VS/ 15h 1CP
c) Vertiefendes Seminar (SE) gOSPINS 30h 2CP

2 | Qualifikationsziele

In diesem Modul soll grundlegendes Wissen in den Bereichen des Sport- und
Medienrechts erlernt werden. Neben dem Wissen Uber sport- und medienrechtliche
Sachverhalte steht insbesondere im vertiefenden Seminar im Vordergrund, dass die
Studierenden sport- und medienrechtliche Zusammenhange verstehen lernen und
rechtliche Sachverhalte strukturiert und systematisch bearbeiten konnen.

3 | Inhalte

Sportrecht

Medienrecht

vertiefende Anwendungsfélle

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fur den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Abgeschlossenes Basisstudium

6 | Prifungen
Modulklausur

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
WModultitel: sport- und IMedienrecht
Veranstaltungstitel: Sportrecht

Die Weranstaltung vertieft die rechtlichen Grundlagen und fiihiet in die Begonderheiten des Sportrechts ein.
Anhand won praktizchen Fallen wird den Studierenden ein Uberblick iber die bestehenden Probleme und
Lizungen wermittelt. el ist ez, die junstizche Gutachtenstechnik kennen und ammenden zu lemen.

Zentialenhaltspereiche

Miodul 82 Gruredlzseh
des Spothechis “Junistizche Adeitstechnilk: Das Gutachten

-iFrundlagen des Wertragsrec hts

-lunstizche Personen: Bedewtung und Merimale
-Bezonderheten und recktiche Aspekte des Sporteerzing
-Daz monopolbildende Ein-Platz-Prinzip

-Motminie ungs- und Aufnahineans priiche

-Bezonderheiten der Haftung im Sport: Wertragliche und delikizche Anspriche
-Konstitutive Merkmale der Werkehrazic herungspflic ht

-Strafrechtiche Azpekte im Sport

-Dier Linfall e gnif

-Grundrechte und Sport: ua. Allgemeine Persdnlic hkeitsrechte

-Dier Arheitsvedray - Inhalte, Befristurgen, Kindigungzschutz

-igestaltung won Sponsotngvertrddgen

-Steverrecht im Sportfverein)




sportmanagement und Sportkommunikation

Wodultitel: Sport- und Medienrecht
Veranstaltungstitel: Medienrecht
Fi ZierErbEndE O mpELErEEn)

In der WL sollen die Studierenden ein grundlegendes Yerstandnis fir medienrechtliche
Inhalte erwerben. Dabei soliten sie die fir das deutsche Mediensystern wichtigen Gesetze
und staatsvertrage kennen lernen und werstehen.

Modul B2 Grurdlagen
des Sporechts

- Medienrecht als Rechtsdisziplin
- Grundlagen des Medienrechts
- Medienrechtliche Rechtsgrundsitze

- Organisation, Finanzierung und Markistrukturen des
Massenkommunikationswesens

- GGrundzige der Ordnung des Massenkommunikationswesens durch die
allgemeine Rechtsordnung
- Rechtzquellen

- Werassungsrechtliche Grundlagen

- Europaisches Medienrecht




Bachelors C
Modultitel Sport-
Veranstaltungstitel: vertiefendes Seminar

Dater

Haungkeit

Veranstals
|:rj ﬁ_},: & J,r ) J

Se

Modul 02 Grurdlagen
dies Sporreshts

ZUlererbend e o mpeterizen

Durch die Weranstattung soll den Studierenden Gelegenheit gegeben merden, einen komplexen
junstizchen Sachwerhalt eigenstandio mittels junstizcher Guiachtenstechnik zu hearbeiten und die
Ergebnizze in Form eines Vortrags 2u gestalten. Die bereits edangen Edkenntnizze dher die
Besonderheiten des Sportrecht werden mittelz der bearbeiteten Entzcheidungen wertieft.

_zentale Iifelishereichie:

Spiacher

- T -l' £
L _f__. LiLlgle]

r :f = & h ;r 4
(EWE))

-Gefahrdungzhaftung im Sport

-Haftung fiir Erfiillungs- und Wermchtungsgehilfen
“veranstalterbeanff und rechiiche Kongzequenzen
-Sporty erchtz entzcheidungen und Werbandzsreg ehuerke
“werke hrzichenunoz plicht bei aefshdichen Sportarten
-Kurzbenchterstatiung Gher Sporereignisze

-Schutz der Prvatsphidre wvon Sportlern

-Auldzzigkeit won Befnstungsabreden
“ettragzstrafen irm Profifuszhall

-Copingwerstolh und werbandsrechiliches Werfahren
“Werkehrerec htliche Bewertung won Inline-Skatern
-Auelle Themen und Ermicklungen des Sportrechts




D 2.4 Kommunikation Il

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
240 h 8 CP 4. Sem 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) PR/Organisationskommunika | 2 SWS/ 90 h 4 CP
tion (SE) 30h
b) Ausgewdhite Felder der 2 SWS/ 90 h 4 CP
Kommunikations- und 30h
Marktforschung (U)

2 | Qualifikationsziele

In diesem Modul sollen die Studierenden fir den Sport und sein Management
besonders relevante Felder der angewandten Kommunikation kennen lernen. Dabei
handelt es sich um Organisationskommunikation, PR, Werbung, Methoden und
Anwendungen des wissenschaftlichen Arbeitens in der Kommunikations- und
Marktforschung im Sport.

3 | Inhalte

0 Marktforschung

Rahmenbedingungen der Kommunikation in Mediengesellschaften
PR, Offentlichkeitsarbeit und Werbung

Kommunikation von profit- und non-profitorientierten Organisationen
Allgemeine Kommunikationsforschung

O o0oo0oo

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 1.2 Kommunikation |

6 | Prufungen
Modulklausur, je eine Hausarbeit

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




it 'l o] 1u|’[ tel: Kemmunikations:
Veranstaltung stitel: PR/ Orgamsatmnskammumkatmn

Da N-—'F i

rtkommunikation

e endesompetenzen

HiGnfic gk eit,

“.ﬂ':.-:F.F"Lr.E;# IJ

Dig Teilnehmer zollen in die Lage versetzt merd en auf Baziz der verniteten Grundlagen der

PR rganizations-Kommunikation eigenstindige Kommunikatonzkonzepte fiir Sportakteure und -
aryanizationen erstellen und in der Diskuzsion beweren 2u kinnen.

Anhand der Erstellung eines eigenstindigen Referates und Konzeptes zoll hesonders die Prasentation

won Inhalten und Erngebnizzen als Schliizzelqualifikation edemt merden

Sy Pe
it __J',J 4&*}
ori

Jﬂtmﬁ”

Kommunikat onzmiz
zenzchaft |

Zential el pTISETeiCieE

".IJ:"J HES

P LL__J

Wiorkioad
;asfg;];-?';f.

(i)

Letirende

- Komraunikation als gezellzchaftiche Teilhabe

- Kormmunikation alz Reduktion won Komplexitat

- Grundlagen der Kommunikations pzychologie

- Rahmenbedingungen der Kommurikation in Medie ngezellzchaten

- PR, Offendichkeitzarbeit und Weriung, Abgrenzungen und Schnittnengen
- Motmendigkeit, Bestirmmung und Definition won Kommunikatonsziel en

- Strategizche Kommunikationzplanung

- Bvaluztion won Kormrmunikation

- Interme und exteme Komemunilation

- Relevanz alz Kommunikationzskhtenum

- Glavbmiirdink eit in der gesteuerten Kommunikation

- Kammunikation won profit- und non-profitor entieten Organisationegn

- Pllgermeine Probleme der Organizafionsk ormmunik ation

- Fallbeizpiele gelungener und mizzglickter Omanizatonskommunikaton
-Ethik der Omanizationzk ormmunikation

-Erstellung von Prazentation eigenstandiy entmicketter Kotmmunikationskonz epte




Komtrunikat onzmiz
zenzchaft |

Die Studenten sollen die Motwen digkeit und Bedeuting san Kormunikationz-Maddforschung wa. im
Sporthereich verstzhen und aufbauend Kenntnizze in Methoden und Datenanalyze edangen,

Zu vermittelnde S0 zind Infornationzheschaffung und -bewertung bzw. konze pionelles und
systemmatizches Arheiten

- Wissenschaftstheaoretische Grundlagen

- Forschungsplanung, Definition von Begriffen, Hypothesenbildung, Entwicklung und
Operation alisierung von Fragestellungen, Techniken fir Experimente, Tests, Befragung,
Beobachtung, Inhaltsanalysen, soziometrische Verfahren

- Datenanalyse ! Gtatistik

- Deterrninanten des Konsumentenverhaltens

- Gportverhaltensherichterstatiung

- Messung von Diensteistungsgualitat im Sport

- Untersuchungen zum passiven Konsum im Sport

- Messung won Motivation und Interessen won hitglieder n/Nutzern

- Erstellung eines Forschungsherichtes




D PV 1 Sportokonomie/Sportmanagement I,
internationale Orientierung

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
180 h 6 CP 5. oder 6. Sem | 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Anlagenmanagement (SE) 2 SWS/ 30h 2CP
30h
b) Human Ressource
Management (SE) gosr\]NS/ 30h 2CP
2 SWS/ 30 2CP

c) Veranstaltungsmanagement
(SE) 30h

2 | Qualifikationsziele

Aufbauend auf dem Wissen aus dem Modul Management wird in diesem Modul
von den Studierenden die Anwendung dieses Wissens auf die Bereiche des
sportspezifischen Anlagen-, Human Ressource und Veranstaltungsmanagements
erlernt. Weiterhin soll in diesem Modul von den Studierenden die
sportmanagementspezifische Fachterminologie in der englischen Sprache erlernt
werden.

3 | Inhalte

0 - Anlagenmanagement

0 - Human Ressource Management
0 Veranstaltungsmanagement

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls

Profilvertiefendes Modul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Es missen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert
werden. Die Studierenden haben die Méglichkeit, sich thematisch individuell zu
vertiefen.

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 1.3 Management

6 | Prufungen
Modulprufung, Hausarbeit

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




1ent und Sportkommunikation
sortmanagement |

ZUenv e et e ompetenzen

In diezem Seminar enmerben die Studierenden die Kompetenz des Managements von Sportanlagen. Mach
Ahzolvieren des Seminars sollen die Sudierenden in der Lage sein, die zentralen und hesonderen
Prableme des Managements einer Spottanlage im Kontext der Intemationalizieruny des Sports werstehen
und ldzen zu kinnen. Die Studierenden ennerben die Schlizzelqualifikationen des Lezens und YWerstehens
englizchaprachiger Facktexe .

ZUHQEH Management Jl - Lesen und Versiehen englischsprachiger Fachtexts
— - Bedarfsermittiung

D, E - Btandortwahl

- Finanzierungs- und Steuerfragen von Spartaniagen
- Betriebskonzeptionen

- Ausstattung und Einrichiung

- Bicherheit, Risikoahschatzung

- Fuhrung und Betieb von Sportstatten

- Muteungsprogramme und Auslastungspoalitk

- Konzessionen, Eintrittskarten
- Marketing von Spartanlagen
- Bportund Unterhalung

- Urnineltaspekte

iehrende _
- Rechtliche Aspekte des Sportanlagenmanagements




Jie - Sportmanagement und Sportkommunikation
- Sporiokonomie/Sporimanagement ||
Veranstaltungstitel: Human Ressource Management
.E.Z'D'z-f.eﬁ*.’rl’.f:éfﬁE_ﬁi:liﬁ,":-:ﬁ-ﬁhi}"ffs_’et-eﬁi’iaﬁﬁf'

Auf der Basis englischaprachiger Literatur sollen die grundlegenden Techniken des
Personalmanagements unter besonderer Bericksichigung des Sports (Ehrenamt und
Hauptarnt, Mitglieder statt Kunden) erlerntwerden, wozu inshesondere ein grundlegendes
Yerstandnis fir die speziellen Probleme des Managing Diversity enwoben wird.

ZentialelnhaltshETeiche:

Voransset:
zUngen fManagement

- Grundlegende Aspekis des Managing Diversity
SPI'EGhE D, E - Besonderheiten der Freiwilligenarbeit
' - Personalfiihrung

- Personalplanung
-Werberuflichung und Professionalisierung

- Kunden als Human Ressources”
- Mitarbeiterkompetenzen

- Motivation von Mitarbeitern

- Kamereplanung

- Entlohnungssysteme




sportmanagement und Sportkommunikation
itel: Sportokonomie/Sportmanagement ||
Veranstaltungstitel: Veranstaltungsmanagement
ZulerenendeN o mpetenzen

Durch dieses Seminar =0l von den Studierenden das Wissen dber die Konzepion und
Durchfidhrung won Sportevents im Kontext der Internationalisierung erlernt werden. Somit
steht auch die Schlisselgualifikation des konzeptionellen Arbeitens im Mittelpunkt dieser
‘Weranstaltung. Durch die Erstellung einer schriftlichen Ausarbeitung wird die
schlisselgualifikation des Schreibens erlernt.

IModul Zentralelnaitsbeneichiet
Management

D E - Grundlagen des Konzeptionelles Arbeitens und Erstellen von schriftlichen
Konzepten

- Besonderheiten des Spordevents

- Bventkonzeptionen

- Budgetplanungen von Events

- Standoriberegungen im Kontext der Globalisierung
- Sponsorenbeziehungen bel Spordevents

- Kunden-/Besucheezichungen

- Medignmanagement von Sporevents
EEfrende




D PV 2 Finanzierung im Sport

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
180 h 6 CP 5. oder 6. Sem | 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Rechnungslegung und 2 SWS/ 30 h 2 CP
Finanzierung im Sport (SE) | 30 h
b) Existenzgriindung (SE) éOSF:NS/ 30h 2CP
¢) Unternehmensspiel (LU) éOSF:NS/ 30 2CP

2 | Qualifikationsziele
Ziel des Moduls ist der Erwerb der Fahigkeit, wissensbasierte, rationale
Managemententscheidungen im Bereich der Finanzierung zu treffen.

3 | Inhalte

0 - Rechnungslegung und Finanzierung im Sport
0 Existenzgrindung

0 Unternehmensspiel

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls

Profilvertiefendes Modul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Es mussen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert
werden. Die Studierenden haben die Mdglichkeit, sich thematisch individuell zu
vertiefen.

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 1.4 Finanzierung

6 | Prifungen
Modulprifung, Hausarbeit

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und sportkommunikation
IWodultitel: Finanzierung im Sport
Veransialtungstitel: Rechnungswesen und Finanzierung im Sport

Wi L ) il oy e

It digzern Seminar merden die Kenntisze dber die Besonderheiten des Rechrungzmeszens und der
Finanzieruny im Sport edemt. Die Studierenden sollen nach erolgreichem Absolvieren des Seminars mit
den rechnungzlegungz- und finanzierungszpezifischen Besonderheiten i Sport wertraut zein. Durch die
Erstelluny einer schnflichen Auzarbertung mird die Schliizzelqualifikation des Schreibens edernt.

Se

Ilodul
Finanzier ung

- Werfassen won Texten

- Bubventionsiinanzierung, &ffentliche Finanzierung des Sports
- Finanzierung won Sportgroliveranstaltungen

- Finanzierungskonzepte fir Sportorganisationen

- Anfarderungen an ein Controllingsystern fir Profisportorganisationen
- Bilanzanalyse won Sportorganisationen

- sporticher Erfoly und Kapitalmar kthewertung

- Bilanzierung im kontext won HGEB, 1A und IFRE.

- Rechnungslegung und Besteuerung im gerneinniitzigen sportverein

- Balanced-Scorecard-Model im Sport
- Innawvative Finanzierungsformen fir den Profisport

- Lzenzierungsverfabren nationaler und internationaler Sportyerbande




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
IModultitel: Finanzierung im Sport
Veranstaltungstitel: Existenzgriindung

Se

hodule
Finanzierurng und
harketi ng

D

\lehrende

) Sl gl

In diezer Vermnsmitung sollen von den Stdierenden die notwendigen Kompetenzen enuodien merden,
innethalb der Sporthranche ein eigenes Lntemehmen zu grinden. Dazu erlernen sie in Projekiahetin
Kleingmippen inzhesondere die Erstellung eines tragfdhiges Buzineszplanes und zomit die
Schliizzelqualifkaton des methodizchen, konzeptonellen und zystematizchen Arbeitens somie des
Bezchaffenz und Wenmertens won Informationen.

ZentraleNnhaltsBEreIche:

- Wethodisches, konzeptionelles und systernatischen Arherten zur
Erstellung eines Businessplans

- Entwicklung und Formulierung von Geschaftzideen sowie Beschaften und Yerwerten
relevanter Inforrnationen

- Bewertung van Produkten/Dienstlieistungen zur Existenzgrindung

- BEinschétzung wan Branchen und Warkien

- Marketing fir Existenzgrinder

- Managementbesonder heiten und Bchliizselpersonen einer Existenzgrindung
- WizsensmanagermentTechnologievorsprung

- Bewertung der Chancen/Risiken einer Existenzgrindung
- Fint-Jahres-Planungen

- Finanzbedarfe im Rahmen won Existenzgrindungen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
[Wodultitel: Finanzierung im Sport
Veranstaltungstitel: Unternehmensspiel

Elzjifzip i) -E-Z'D';-:'_E:r'?:t'rlif::ér'EfE.‘ﬁii:ih’:-:ﬁ-ﬁrﬁfs_’et-eﬁi’ﬁﬁf’

Aufauend auf den Kennthiszen der werschiedenen Bereiche, in denen Sporfnanager Entzeheidungen
treffen miizzen, soll basierend auf endlizcheprachiger Lteratur die Entecheidunazsfindung fir rationale
Managemententecheidungen unter Anendung der Kompetenz zur angemessenen und kntizchen
LU Wenmendung von Informationstechnologien edernt menden.

m—— | Zonitial el lialtshereichie!
Marketing,
Mahagemeit,

GhurdEgen der F . . . .
dkonomie Irn Fahrmen der Ubung wird ein computergestitztes Unternehrmensspiel varbereitet und

durchgefihrt. Kleingruppen dhernehmen verschiedene Unternehmen, die dann im
I P Wetthewerh gegeneinander phasernmeise Oher mehrere Spieljahre alle

Sprache D’ g Unternehmergsegntscheidungsn freffen: "

- Glrategie

- Marketing

- Produkipalette

- Produktionsstandorte

Pruﬁmg

- Personal

- Preis

- Spansaoring

- Yertrieh

- Finanzierung




D PV 3 Sportmarketing

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
180 h 6 CP 5. oder 6. Sem | 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Sportmérkte und Branchen |2 SWS/ 30h 2CP
(SE) 30h
b) Sportmarketing (SE) gOSF:NS/ 30h 2CP
¢) Kommunale und regionale éOSXVS/ 30 2CP

(SE)

Sportentwicklungsplanung

2 | Qualifikationsziele

Auf der Basis von detailliertem Wissen tber Sportmarkte sollen die Studierenden
erlernen, wie dieses Wissen bei der Entscheidungsfindung im Bereich des
Sportmarketings und der Sportentwicklungsplanung genutzt wird.

3 | Inhalte

0 - Sportmarketing

o Kommunale und

0 - Sportméarkte und —branchen

regionale Sportentwicklungsplanung

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls

Sportkommunikation

vertiefen.

Profilvertiefendes Modul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und

Es missen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert
werden. Die Studierenden haben die Méglichkeit, sich thematisch individuell zu

5 | Teilnahmevoraussetzungen

6 | Prufungen

Modulprufung, Hausarbeit

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation

[Modultitel: Sportmarketing

Veranstaltungstitel: Sportmarkie und Sportbranchen
Danerus ZulenveTendeNcompeterzen

Die zunehmende Ko erzialigsierung fil 2u einer werdnderten Gewichtung der Bedeutuny
werschiedener Sportmarkte. Die Studierenden sollen in Form won Projektarbeit im internationalen
Wergleich feilveize ankhand englizche prachier Texde) die zentralen Markte im Sport, deren
Enticklungzstendenzen und die in diezen Madkten bestehenden Berufzchancen kennen lernen. Alzo
lemen sie das Beschaffen und Wenwerten won Informationen, methodizches und svatematizches Arbeiten
zomie in der Emebniz darstellung die Schlizzelyualfikaton dez Prazentierens .

- Beschaffen und Yerwerten von hformmationen
- Miethodisches und systernatisches Arbeiten
- Techniken der Prasentation

- Der Markt der Sportvereine und Werbande
- Der Markt karmmerzieller Sportanbieter

- Der Sportartikelrnarkt
- Der Markt fir Sporttourisnus
- Der Sportrechternarkt

- Der Markt fir Zuschauersport

- Der Markt fir Sportsponsaring
- Der Markt sportnaher Felder (Freizeit, Wieliness, Gesundheit, ets.)




In diezem Seminar zollen die Studierenden die Besonderheiten des Sportmarketing verstehen lemen und
an Hand won Fallztudien und dber Projeltarbeit Kenntnizze edangen, wie Marketing angemend et menden
kann. Somit lemen die Studierenden daz Beschaffen und Wennerten von Infonmationen sonie das
Schreiben durch die Erstellung einer schiflichen Aheit. Sie lernen auch die Schliizzelqualifikation der
Cryanisation der eigenen Arbeit,

Lezen und Werstehen won mizzenzchaflichen Tesden
Oryanization der eigenen Arbeit und Yedazzen won Texten

Bezonderheiten und konstitutive Grundlagen des Sportmarkefings, wie die Besonderheten der
Giter, der Machfrage, des Angebots, der Marte und Inztitutionen

Sportsponzanng, Spartethung, Spenden,
Mazenatentum, Klazzifizieningen won Sponzaingformen

Werartung won Spartmarketing
Erzcheinungzformen, Aele und Besonderheiten

Marketing kormmunaler Sportorganizationen
Marketing fiir Sportwereine und —verhdnde
Marketing fiir kormmerzielle Sportanhieter
Marketing fiir Sporteeranstalhungen
Marketing it Sport-Touns mus

Marketing in der Sportartikelindustre

Die Vermarktung von Rechten im Sport




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation

Modultitel: Sportmarketing

Veranstaltungstitel: regionale und kommunale Sporfentwickiungsplanung
IDaieror,

e ey P e et

In diesem Seminar sollen die Studierenden die Grundlagen der regionalen und
kommunalen Sportentwicklungsplanung erkennen lernen und die notwendigen
Grundfahigketen zur praktizchen Umsetzung enwerben.

11

ZentalEnhaltshe

- Probleme der regionalen und kommunalen Sportversorgung angesichts
neuer sportbedarfnisse

- Modelle der Sportentwicklungsplanung und
Sportstattenentwickiungsplanung

- Passung zwischen sportanlagen und sporthedufnissen als
Managementaufgabe

- Machfolgekonzepte des  Goldenen Plans'

- Ubersicht Oher die regionalen und kommunalen Sportakteure

- Sportorganisationen als Akteure der allgemeinen Stadtentwickiung
- Sport als Standortfaktor

- Der Zport in kommunalen und intersektoralen MNetoawerken

- Kommunale Sportpolitik als Zukunftsaufgabe

- Politikfahigkeit des Sports




D PV 4 Sportkommunikation

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
180 h 6 CP 5. oder 6. Sem | 1 Semester
Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte

a) Sport in den Medien (SE) 2 SWS/ 30h 2CP

30h

b) Prédsentation von Sport in

Medlien (SE) 2 SWS/ 30 h 2CP

30h
¢) Sportfournalismus (SE) éOSXVS/ 30 2CP

Quialifikationsziele

Aufbauend auf dem Wissen aus dem Modul Kommunikation | wird in diesem Modul
von den Studierenden die Anwendung dieses Wissens auf die Bereiche der
Sportpublizistik erlernt. Dabei sollen die Abh&angigkeiten zwischen Sport und
Medien, die sportspezifischen Prasentationsmaoglichkeiten sowie die Aufgaben,
Anforderungen und Berufsfelder von Sportjournalisten kennen gelernt werden.

Inhalte

0 Nutzung und Wirkung von Sport in den Medien
Sportjournalismus
Sportangebote in den Medien
Ubertragungsrechte
Visuelle, non-verbale Kommunikation
Mediengestaltung

OO0O0OO0O0

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu enthnehmen.

Verwendbarkeit des Moduls

Profilvertiefendes Modul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Es mussen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert
werden. Die Studierenden haben die Mdglichkeit, sich thematisch individuell zu
vertiefen.

Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 1.2 Kommunikation |

Prufungen
Modulprifung, Hausarbeit

Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

Sonstige Informationen




orstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
\ -1 odultitel: sportkommunikation

Veranstaltungstitel: Sport in den Medien
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Modul KW |

In der Lehrveranstaltung sollen die Studenten mit den sportspezifischen
Kommunikationsaren, bedingungen und -mitteln verraut gemacht werden und
in die Lage versetzt werden dieses Wissen praxisrelevant umsetzen zu kdnnen
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- Dig historische Entwicklung der Spontberichierstattung in den
- Medien

- Makrodkonomische Aspekte des Spons als Medigninhalt

- Mikrodkonomische Aspekte des Sports als Medieninhalt

- Gesellzchaftliche Bedeutung des Sports als Medienthema

- Mutzung wvon Sport in den Medien (gesuchte Gratfikationen)
-Wirkungen von Sport in den Medien (Gewalt, Erotik)

- Medien- und zielgruppenspezifische Mutzung von Mediensport
- Das Angebot wvon Sport in den Medien (Unterschiede RF/Print)
- Uberragungsrechte und Presse-Informationsfreiheit

- Medignsport im internationalen Yergleich




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation

[Aadultitel: sportkammunikation

Veranstaltungstitel: Prasentation von Sport in den Medien
Dauer u. Zuerwerhent e ompeLenzen

Die Lernenden sollen die spezifischen Grundlagen visueller bzw . non-werbaler
Kommunikation und deren Gestaltung erlernen und eine spezifische “visual literacy”
entwickeln , die ihnen eine kritische Wahrmehmung wie auch Anwendung visueller
Se Kormmunikation —allgernein und v.a. speziellin der Sportkornrnunikation - ermiéglicht.

Prirnar zu wermnittelnde S0 sind wissenschaftiches Schreiben und das Lesen wan
Fachtexten.

Modul KV | | —
ential e At DETEICHE

- BEinflihrung in die Bildwiszenschaft

- Textund Bild in Journalismus, Unterhaltung und Werbung
- Grundlagen der wisuellen Kammunikation
- Grundlagen der Mediengestaltung

- Bedeutung der Bildkornrnunikation in moder nen
- Mediengeselzchafen

- Asthetisierung der Kormmunikation

- Photojournalismus

- Bewegthild- Journalisrus (TY, Internet, IATY)
- - Ohjektitat und Authentizitit

EetierE? - Karnmunikations- und Medienethik







Bachelorstudiengang: Sportmanagement und sportkommunikation
Wodultitel: Sportkommunikation
Veranstaltungstitel: Sportjournalismus

[Daerins I

Tfickeit Die Studenten sallen Arbeitsablaufe und -anforderungen im Sporfournalismus kennen
— lernen und diese durch eigene praktische Arbeiten handhabbar machen.

Angestrebte 50 sind das Erlernen selbststandigen Organisierens der eigenen Arbeit,
Infarmationsheschaffung (Recherche) und —evaluation.

Modul KW |

- Belhatverstindniz won Spotjoumalizten (Berufzprofile, Arforderungen)
- Die Sportred aktion (Produktions- und Arbeitzablufe)

- Bpotmedien und Spotprogramm el-eil e

- Sportjoumalizmus 2wizchen Informationen und Unterhaltung

- Bpottjoumaliztizche Recherche PAnfordeningen, Maglichkeiten)

- Bpottjoumalismus im Fernzehen

- Bpodtjoumalismus im Hifunk

- Sportjoumalismus in eitungen und Zeitschriften

- Bpottjoumalismus im Internet

- Joumalizfizche Darstellungsformen im Spojoumalizmus

- [az journalistizche Sporphoto

- Agenturjoumalismus

e - Bthik dez Sporjiournalizmus

: LEhl‘Eﬂ’dE -Curchiikrung einer eigenstindigen Recherche 2u einem worgegebenen Thema
-Erstellen won werschiedenen joumalistischen Texten.




D PV 5 Medienwirtschaft

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
180 h 6 CP 5. oder 6. Sem | 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Sportwerbung (SE) 2 SWS/ 30 h 2 CP
30h
b) Ausgewdhlite Felder der
Mediienckonomie (SE) gOSF:NS/ 30h 2CP
c) Ausgewdhite Felder der 2 SWS/ 30 2CP
Medienwirtschaft (SE) 30h

2 | Qualifikationsziele

Auf der Basis von medienrechtlichen, 6konomischen und
kommunikationswissenschaftlichen Grundlagen sollen die Studenten in diesem
Modul vertiefende Kenntnisse tber sportspezifische, medienbkonomische und
medienwirtschaftliche Aspekte erlangen.

3 | Inhalte

o Okonomische Aspekte des Mediensports
Medienmanagement

Medienmarketing

Medientkonomie

Medienwirtschaftliche Aspekte im Bereich Sport

O O0OO0oOo

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu enthnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls

Profilvertiefendes Modul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Es mussen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert
werden. Die Studierenden haben die Mdglichkeit, sich thematisch individuell zu
vertiefen.

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 2.3 Sport-/Medienrecht

6 | Prifungen
Modulprifung, Hausarbeit

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
[Modultitel: Medienwirtschaft
Veranstaltungstitel: Sportwerbuny

w1 1 T e B naEIOTpErenEn

Die Teilnehrner sollen die Motwendigkeit und Bedeutung von Werbung im Bereich Sport
erkennen und in die Lage versetzt werden kommunikatiy konzeptionell baw. strateqisch zu
denken und diese Gedanken umzusetzen.

Se

Anhand der Erstellung eines eigenstandigen Referates und Konzeptes soll besonders die
Prazentation von halten und Ergebnissen als Schlisselqualifikation werrittelt wer den.

Mlociul KA |

Mlodul Sport-/
Medienrecht

- Die Geschichte des Markenartikels und der Iarkenwerbung
D - Werbung als Marketinginstr urnent

- YWeranderte Kommunikationshedingungen und

- Marktverhaltnisse

- Werbung fir und mit dern Sport

- Wergleich van Werbung, Sponsaring und PR sowie integr atve Ansatze
- Die Aufgabe von Markenpolitik in Gbersattigten Markken

- Wertemandel: Erlebriswelten und Selbstinszenierungen

- Wirkungen und Maglichkeiten kornmerzieller Kornrmunikaton

- Bpezifische Aufgaben und Wirkungen der YWerbung im Sport

- Machbarkeit und Grenzen

HCetirernde: - Werbung und Gesellschaft

-Erstellunyg won Prazentationen eigenstandig enbuicketer Wie b estrateien.




rtkommunikation

Wodultitel: Medienwirtschaft
Veranstaltungstitel: Ausgewzhite Felder der Mediendkonomie
ZUlererbendEompetetizen)

Die Lernenden sollen YWerstandnis filr grundlegende mediendkonamische Probleme -
speziel im Bereich Medienspart entwickeln und die Bedeutung des Primats Okanarmie in
kornmerziellen Mediensysternen erkennen.

Se

Ay wermittelnde 50 sind Moderation van Diskussionsgruppen und Prasentation.

Mindul Sport-f '
Medienrecht

- Ghunidftagen der Medendkonomie [Besimmung des Gegensiendes, wissenschafliche Varorumg)
- Das Mediensystem
D - Drer Medisnsaktor [Volimen, Srukbiren, Funkbionen, gesambwidschafiiche
- Bedeubung]
- kahzepte derdkoromizchan Aralyse des Medishsekbors
- Kommunikations- und Medienmarki
- Sport als Medienirhalt [Sporedite]
- Medienproduktion im Schnitfield zwischen Skonomie wd Medierpolitik
- Strukdur der Medienmarkie
- Medienkonzentration
- Regulenimg und Libaralisiening
- Digitalisengg und Konnerienz

- Intermatoralisienrg ured Globalisisng
- Mediendkatomie urd Medienkutur [Medien als Witschafts- uad Bulumut)
- Nlandel des Mediensy stems

-EigenstEndig modedere Diskussichen verschiedener Probleme der Mediendkoromie.




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
Modultitel: Medienwirtschaft
Veranstaltungstitel: Ausgewzhite Felder der Medienwirischaft
Dauer u, zilenrerbend e ompetenzen:
HENE I dies et Lebrieren stalung eHamen de atuiermden arndegends Kennbisse des alkiemeainen und speziell spospezifistien
Medienmaragemerts ukd sie lemen basak Managementsiratenien (2.8 im Bereich sites Medienlaundies] 2u enbuickaly, 2u

praiserticren ubd inder Dishussion 2 veteidigen.
Drgestrabte 5G sind das EHamen sehstsiandigen Organisiersns der doeben Orbeit, Informationse soheffung uhd Prasatston.

L0

Placiul KA |

Mocl Sport-/ - Grundlagen des Medienmanagerments

hedienrecht - Besonderheit von Medienrnar kten

- \Wertechdpfungsstr ukturen, Geschafts- und Erldsmodelle

D

- Btrategisches Medienmanagement

- Beschaffungsmanagerment bei Wedien
- Redakfionsmanagernent

- Innovationsmanagement

- Produklionsmanagement

- Absatzmanagerment

- opezifisches TY-Management

- Bpezifisches Print-Management

- Bpezifisches [nternet-Management

ehrence: -Eigenstandige Erstellung einer Managementsirategie




D PV 6 Medienangebote und -wirkungen

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
180 h 6 CP 5. oder 6. Sem | 1 Semester
1 | Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Medieninhaltsforschung (SE) | 2 SWS/ 30 h 2 CP
30h
b) Kommunikatorforschung
(SE) 2 SWS/ 30 h 2CP
30h
c) Rezipienten- und 2 SWS/ 30 2CP

Wirkungsforschung (SE) 30h

2 | Qualifikationsziele

Aufbauend auf dem Modul Kommunikation | sollen die Studierenden in diesem
Modul vertiefende Kenntnisse tber die Kommunikatorforschung, die
Medieninhaltsforschung sowie die Rezipienten- und Wirkungsforschung erlangen.

3 | Inhalte

o allgemeine Kommunikatorforschung

o allgemeine Medieninhaltsforschung

o allgemeine Rezipienten- und Wirkungsforschung

o0 sportspezifische Anwendungen der Kommunikatorforschung

0 sportspezifische Anwendungen der Medieninhaltsforschung

o0 sportspezifische Anwendungen der Rezipienten- und Wirkungsforschung

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu enthnehmen.

4 | Verwendbarkeit des Moduls

Profilvertiefendes Modul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Es mussen 18 SWS (3 Module) aus einer Auswahl aus 36 SWS (6 Module) studiert
werden. Die Studierenden haben die Mdglichkeit, sich thematisch individuell zu
vertiefen.

5 | Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 1.2 Kommunikation |

6 | Prifungen
Modulprifung, Hausarbeit

7 | Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

8 | Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportmanagerment und Sportkommunikation
Wodultitel: Medienangebote und -wirkungen
Veransta!tungsntel Medieninhaltsforschung

AT Zulerwerend e ompeLenzen|

Itv Form eines Forschungzprojektes zollen die Kursteilnehmer die auch praxizrelewante Bedeutung speziel
der Medieninhaltzforschung unter besonderer Beriicksichtiguny des Sports wenmittelt bekommen und
eemen ein komplettes Forschunosprojekt in einem Team eigenstdndig durchzufithren,

Se Die angestrebten S0 zind Informationzheschafung und methodisch konzeptionelles Arbeiten.

InhEltsbereiche:

- Methoden: Inhaltzanalyze, Stichprobenverfahren
- erfahren der Datenauzmer g

- Konzentration und Programrmuielfalt

- Medienzpezifizche Profle

Modul KW |

- Programmme, Formate, Genres

- Funktionen joumalistizcher Darstelungsformen

- Stukturmerkmale won Medieninhalten

- Witk lichkeit und Medienrealitat

- Eigengesetzlichkeiten der Medien

- erste hb arke tefo rechu ng

- Latente und manifeste nhatte

- Implizite Kommunik ation

- Bildforschung

- Inhaltzanalyze im Internet

-Altuelle Studien der Sportmedieninhaltsforschung
-Eigenztindige Forschungzprojekte unter kortrollierten Arbetsbedingungen.




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation

Se

Modul KW |

Eetimendel

urid den Mandel der Syatembedingungen fiir Kommunikatoren in einem auzd ferenzieden und
zunehimend kommerzializieten Mediensystem und daraus rezsultierende Folgen fir die
Mazzenkommunikaton erkennen lernen.

Zu vermittelnde S0 zind Moderation won Diskussionsgruppen und Prazentation,

- Bensfzhilder und felder

- Benfzwerstindniz in der Medienbranche, z.B. Professionalitdt und
- Qualitst

- Anforde nings profile, Ennadunigen

- Auz-und Meiterhil dung

- Mohilitat, Migration, Globalizmus

- Produktionsabldufe und thre Werdndermng durch technologizchen
- Mfand el

- Eigen- vs. Fremdheschaffung won [rformationen

- Btudien zur Kommunik atorforechung

- Gatekeeping

- Aigenda Seting

- zoziale Metzwedktheoren

-Pltuelle Studien der Sportkam rmunikatoforzchung

-Erstellung eigensténdiger Prdzentaionen 2um Forzchungzstand.




ent und Sportkommunikation
Modultitel I"..-'le.u_iﬁr"laﬂr:p:_u_u e unli wir <LNgen
Veranstaltungsnte.f Rezipienten- und Wirkungsforschung
ALIETH] { nbendesompetenzern)

Daz Forschungzsfeld der Rezipiernten- und Wikunosforschung soll in 2 einer Bedeutung verstanden und
heuere theoretizche Anzdtze wie auch empitizche Befunde praxisrelewant handhabbar edemt merden.

Aniestrebte SO zind Moderation won Dizkuzsionsgrippen, Prasentation und Lesen won Fachtexten.

entaIEIntaIsBereiche
Modul KW |

- Mediermirkungen alz Forschungshereich

- Medien nutzungaforzchung

- Klazsizsche Midsungzforschung: Sozialpsychologische Ansdtze
- Klazsizsche Wik ngzforschung: Soziologizche Ansdtze

- Meue Perspekiven: Medienzumwendung als zoziales Handeln
- Meue Perspektiven: Rezeption und Werarheitung

- Meue Perspektiven: Kognitive Medieneffekte

- Mirkungaforschung: Befunde

- Systertheone alz Basistheone der Widwngsforschung

- Konstruktivizstmus alz Bazistheore der Wi kungafarzc hung

- Allgermeine und spotspezifische Studien der Midungsforsc hung

- Intempretation und Diskuzsion won medienmizzenschatlichen Texten zur Thema Midung won Medien
-Eigenstindin modenerte Diskuzzionen verschiedener Probleme der Wikungsforschung.

LEEhrerde




D 3.1 Sportmanagement

Kennnummer: work load Kreditpunkte | Studiensemester | Dauer
120 h 4 CP 5. Sem 1 Semester
Lehrveranstaltungen Kontaktzeit | Selbststudium | Kreditpunkte
a) Sportmanagement (SE) 2 SWS/ 30 h 2 CP
30h
¢) Vor- und Nachbereitung des
Praktikums (Se) éOSF:NS/ 30h 2CP

Quialifikationsziele

In diesem Modul lernen die Studierenden ein Verstandnis fur die Besonderheiten
des Managements im Sport kennen und sie lernen auf der Basis der reflektierten
Erfahrungen des Praktikums die Anwendung von Management im Sport.

Inhalte
0 Sportmanagement
0 Praktikumsvor- und -nachbereitung

Die detaillierte Aufstellung der zentralen Inhaltsbereiche der Lehrveranstaltungen ist
den folgenden Seiten des Modulhandbuchs zu entnehmen.

Verwendbarkeit des Moduls
Pflichtmodul fir den Bachelorstudiengang Sportmanagement und
Sportkommunikation

Teilnahmevoraussetzungen
Modul D 1.3 Managementlehre

Prufungen
Modulklausur, je eine Hausarbeit

Modulbeauftragter und hauptamtlich Lehrende

Sonstige Informationen




Bachelorstudiengang: Sportmanagement und Sportkommunikation
[odultitel: Sportmanagement
Veranstaltungstitel: Sportmanagement

' U ETEThERd ENSOImpPELENZen)

In diesermn Serminar lernen die Studierenden die Besonderheiten des Managements im
sport kennen und es wird thnen an Hand won verschiedenen wissenschaftlichen Studien
eine differenzierte Sicht des Sportmanagements in den werschiedenen institutionellen
Kontexten des Sports verrnittelt. Durch die Erstellung einer schriftlichen Ausarbertung wird
die Schllisselgualiikaion des Schreibens erlernt.

Zentralelnhzltshereichie:

Manag ernentle hre

- Lesen und Yerstehen von wissenschaftlichen Texten sowie Verfassen wvon Texten

- Besonderheiten des Managernents im Sport, Besonderheiten der
Organisationen und Giter (MPO, Diensteistungen, staatliche Insttutionen)

- Managerment won Sportvereinen und Sporteerbanden
- Management won Olyrmpiastitzpunkten

- Managernent van Sporfligen

- Managernent won Profisportorganisationen

- Managernent der offentlichen Sportrermaltung

- Management won kornmerziellen Sportanbietern

- Management won Sportagenturen

- Bteuerungsprobleme im Sport




[Modultitel: Sportmanagement
Veranstaltungstitel: Vor- und Nachbereitung eines Praklikums

In dermn Serminar werden praktikumsbezogene Basisinformationen enwaorben ., Weiter hin
erfolgt der Austausch won Erfahrungen in Forr won Praktikumsberichten sowie deren
Reflektion und Diskussion.

Se

huliacdul
Maragemmentiehre - Funklionen wvon studienbegleitenden Praktka

- Informnationsquellen und Maghchkeiten der Informatonsheschaffung dher
Prakikurnplatzanbieter baw. —angebote

- Bewerbungstormen und —strategien, Bewer bungsgespr ache

- Bewertungs- und Auswahlkriterien fir Praktikurnplatzangebote,

- Gestaltung des Prakbikurnsverlaufs {typische Problerne, Lisungen ets))
- Praktika im Ausland

- Werhaltnis von berufsprakiischen Anforderungen und Studieninhalten in verschiedenen
Tabgkeitsfeldern ! Branchen

- Erfahrungsberichte von Studierenden mit abgeschlossenern Praktikurn mit
anzchlielfiender Diskussion im Hinblick auf folgende Aspekte: Funktionen, Grinde,
Lerninhalte, persdnlichen und fachlichen Anforderungen, Stellenwert des Prakiikums fiir
den weiteren Studien- und Berufsverlauf, Emplehlenswirdigkeit des Prakikumsplatzesides

Anhieters.




